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CINQUE FILM E UNA PROCESSIONE:
MAIVISTO UN FERRAGOSTO COSI’

di RAIMONDO
MONTESI

UELLA che sta per fini-

re sard ricordata come la

lunga estate calda. E, ad
Ancort®, anche come la lunga esta-
te vuota. Vuota di eventi, per buo-
na parte degli ultimi due mesi. Lo
si dice ogmi anno: mai vista
un’estate cosi povera. E siccome lo
st dice anche adesso, significa che
abbiamo quast toccato il fondo. A
simboleggiarlo ¢’é il mwrabile ‘car-
tellone’ proposto dal Comune nel
cuore della stagione, da sabato 15
a lunedi 17: cinque film e una pro-
cessione religiosa, a Portonovo.
Roba da far concorrenza a Rimi-
ni (i 2 novembre, pero). Solo a lu-
glio alcune rassegne pitt 0 meno
storiche hanno tenuto in piedi la
baracca, e hanno dato 'impressio-
ne che anche il capoluogo della re-
glone avesse qualcosa da offrire a
residenti e turisti. Ecco una parola
chiave: turisti. Si, ce ne sono an-
che da noi. Nonostante tutto. D1
certo non vengono per spettacoli e
concerti. Ricordiamo un fatto ele-
mentare: agosto é il mese turistico
per eccellenza, sia in Italia che in
Europa. Che senso ha, allora,
riempirst la bocca con espressiont

come ‘valorizzare Ancona come
citta turistica’, e pot lasciare che
sia 1l deserto ad accogliere vacan-
stert e visitatori occasionali? E’
questa immagine che si vuol da-
re della famosa ‘porta d’Oriente’,
di una delle presunte capitali del-
la Macroregione Adriatico-Ion-
ca? St vuole attrarre turisti propo-
nendogli qualche film di seconda
visione e una processione? Dove
sono 1 grandi eventi capact di far
parlare di sé la stampa nazionale,
e magart internasionale? Dove i
grandi nomi in grado di attrarre
gente perlomeno da fuori regione?
Non si tratta di competere con Ro-
ma o Milano. Si tratta di trovare
la propria dimensione, la famosa
ocazione’, e andare avanti con
un progetto definito, senza inver-
siom di rotta. Ancona, la sua voca-
ztone ce ha: é il mare, il suo por-
to. Il Festival Adriatico Mediter-
raneo sembrava finalmente incar-
narne Uamima, Uidentita. Ma an-
che in questo caso si sono fatti pas-
st indietro. Dt grandi nomi, sem-
pre meno. Sidira che é solo un pro-
blema di soldi che mancano. E’
davvero cosi? Spesso una buona
politica, con idee e progetti degni
di questo nome, non hanno biso-
gno di chissa quali cifre. Intanto,
Pex ‘bella addormentata nel golfo’
sembra essere ripiombata nel suo
sonno. Speriamo non sia lungo.




